采购需求
（仅供参考，具体以磋商文件为准）
一、采购需求前附表
	序号
	条款名称
	内容、说明与要求

	1
	付款方式
	第1-3包合同签订后支付合同价的40%，剩余款待项目全部验收合格后支付。

	2
	服务地点
	第1-3包：合肥理工学院（合肥市巢湖半岛生态科学城治中路6号），采购人指定地点

	3
	服务期限
		第1包：合同签订后30天内完成；第2包：合同签订后60天内完成（生源联系点/生源基地维护期自合同签订之日起一年）；第3包：合同签订之日起一年（制作招生宣传片、征集拍摄采购人指定主题的宣传短视频自合同签订后30天内完成）。

	6
	本项目采购标的名称及所属行业
	第 1 包： 
标的名称：合肥理工学院2025年招生宣传服务第1包
所属行业：其他未列明行业
第 2 包： 
标的名称：合肥理工学院2025年招生宣传服务第2包
所属行业：其他未列明行业
第 3 包： 
标的名称：合肥理工学院2025年招生宣传服务第3包
所属行业：其他未列明行业



第1包
（一）项目概况
项目招采主要内容包括但不限于招生宣传画册设计与印刷制作、招生宣传PPT文档制作、校园文创产品设计与制作。
（二）服务需求
1.设计制作招生宣传材料。招生宣传画册设计与印刷制作8000份，采用彩色铜版印刷，含封面。其中：①竖式骑马钉款，主要面向学生，尺寸A4，页数不低于10页；②折页款，主要面向教师，尺寸A4，页数不低于6页。
招生宣传展架画面与印刷制作（含易拉宝，尺寸200 cm × 80 cm，桁架主料质为铝合金，海报材质为写真纸）50个。
招生宣传海报设计，具体要求如下：①招生宣传海报电子版，尺寸 90 cm × 60 cm；②开学季迎新生学院海报设计电子版，实物尺寸 100 cm × 80 cm，6款（6个学院）；开学季迎新生学校海报设计电子版，实物尺寸400 cm × 300 cm，1款（校园大门）；③生源基地招生宣传海报电子版，实物尺寸 100 cm × 80 cm。
新生入学指南设计及制作（尺寸21 cm × 29 cm或者A4尺寸）1000份。
有特色亮点、具有创意的录取通知书设计及制作1000份。
2.制作招生宣传PPT文档。根据学校特色制作专属招生宣传PPT一个（制作两个版本，简约版不少于4页，详细版不少于20页）。
3.校园文创产品设计制作。设计制作学校文创产品：招生宣传文化衫1000件（包含精梳棉材质的POLO衫、速干材质的圆领T恤，且印有学校logo，尺码可调换）。
学校卡套4000个，主材质为PP(聚丙烯)，设计不少于4款（包含环扣挂钩带编织绳、挂脖伸缩扣类型），卡套以校园风光搭配学校logo为背景（校园卡尺寸：8.5 cm × 5.5 cm）。
笔记本4000个（尺寸为16K，内页不少于100张，软皮封面，前3页印学校风光与校历）。
U盘2000个，32G内存，学生U盘需植入学生须知与宣传材料，礼品U盘植入宣传材料，外观印有学校logo，USB接口兼容手机和电脑。
帆布袋4000个，设计版式不少于3类，材质分别为全棉帆布、涤棉帆布、涤纶帆布，带有内扣（拉链）、内小袋、飘带，主要用途：①用于新生大礼包，②用于拜访生源基地，③用于活动仪式。
设计制作创意的新生大礼包1000套（内置物可由以上文创产品组成）。
移动电源400个（10000mAh，国内一线品牌）。
校级文创产品3款各200套，具体如下：①马克杯：材质为陶瓷，配置盖子、勺子、印有学校logo及巢湖人文风景图；②钥匙扣：材质为金属，挂坠形状体现学校logo，并带有巢湖人文风景图，③小夜灯：亚克力纪念品，以立体形式展现学校风貌及巢湖人文风景。
（三）报价要求
本包别采用总价包干，报价包含完成所投包别的一切费用。采购人后期不追加任何费用，供应商须谨慎报价。
（四）其他要求
1.供应商所提供的“招生宣传材料”设计和“校园文创产品设计”方案提供设计补偿，评审出的“招生宣传材料和“校园文创产品设计”两项评分项总得分前三名，设计补偿分别为1万元、0.5万元、0.2万元，由成交供应商从成交金额中支付。
2.本项目涉及到的所有商业和技术信息，必须严格保密，所有与项目相关的资料等不能向第三方透露。
3.本次采购所产生的知识产权及其收益归采购人所有（含设计补偿部分），相关知识产权合同履行时一并转移给采购人，未经采购人许可，不得私自转用、转发，成交供应商签订合同后需提供服务内容知识产权归属采购人的承诺。

第2包
（一）项目概况
项目主要内容包括但不限于协助开展高校进中学宣传活动、生源联系点/生源基地建设、招生咨询专场直播活动等。
（二）服务需求
1.高校进中学系列活动。组织不少于20场“高校进中学”活动（会议计划1天/校，主要负责对接省内外高中学校（市级以上的高中学校）、邀请相关讲座人员、学生组织、车辆接送、住宿等），举办工程科技、人文社科、生涯规划等领域的公益讲座，举办现场高招咨询会，介绍学校建设情况，帮助中学生了解学校的学科专业，做好学校与中学人才培养的衔接。
2.建设生源联系点/生源基地。负责联系安徽省内16个地市高中学校，于每个地市的省市级示范性高中内，建立不少于2个“合肥理工学院生源联系点/生源基地”，确定联系人（1名/校），建立日常沟通联系机制。提供生源联系点/生源基地联系人通信费预算为0.01万元/月/人（包含在报价中），时长不少于1年；其他宣传材料、海报张贴（1个高中2张）、中学校内宣传大屏使用、进校园宣传活动等费用。
3.招生咨询专场直播活动。组织开展专场线上直播（有展示台），接受招生咨询，参加部分媒体平台或自有平台“直播”活动。主动对接相关媒体，参加其组织的“赢在高考”“招办面对面”“云直播”等节目和现场直播活动，积极宣传和推介学校，此类活动不少于5场。每场直播结束后，将直播内容制作成宣传片。其中，在高考出分前安排一次时长30~40分钟（含提问时间）的直播，并在考生填志愿期间进行复播。直播主持人需选用具有正能量、受05后熟知与喜爱，拥有一定粉丝量，且具备志愿填报和相关工作主持经验的人员。
（三）报价要求
本包别采用总价包干，报价包含完成所投包别的一切费用。采购人后期不追加任何费用，供应商须谨慎报价。
（四）其他要求
1.本项目涉及到的所有商业和技术信息，必须严格保密，所有与项目相关的资料等不能向第三方透露。
2.本次采购所产生的知识产权及其收益归采购人所有，相关知识产权合同履行时一并转移给采购人，未经采购人许可，不得私自转用、转发，成交供应商签订合同后需提供服务内容知识产权归属采购人的承诺。

第3包
（一）项目概况
项目主要内容包括但不限于提供视频拍摄制作、媒体宣传、互联网技术服务、活动策划及全程摄影、宣传培训、制作VR校园码上看等。
（二）服务需求
1. 校园宣传视频拍摄制作，具体如下：
（1）根据采购人的工作需要，拍摄制作采购人指定主题的校园形象宣传片4部，单一成品视频时长120秒（±5秒）；
（2）根据采购人的工作需要，拍摄中英文学校宣传片各1部，单一成品视频时长300秒（±20秒），中英文宣传片均需标注双语字幕。
（3）制作招生宣传片（合同签订后30天内完成）。结合多种拍摄方式，围绕招生政策、专业优势、办学特色等，创作2025年招生服务类视频，提供策划、拍摄及后期视频剪辑制作，时长不少于240秒（模块一校园风光及办学特色，模块二学习与生活）。创作2025年拟招生的二级学院宣传片不少于5个，需以新颖的角度体现专业特色，单一成品视频时长60秒（±5秒）。
（4）征集拍摄采购人指定主题的宣传短视频（合同签订后30天内完成）。设计编写故事、特色方言、谐音梗、宣传语等宣传短视频不少于5个，单一成品视频时长60秒（±5秒）。
2. 媒体宣传
通过报纸、客户端、网站、微博、抖音、小红书、微信、视频号等多平台宣传推广采购人指定的内容（每月不少于10篇，每学期不少于4个专题报道）；择稿刊发国家、省市级主流媒体、省市教育主管部门等移动客户端全年不少于100次（其中版面头条不少于12次）；择稿刊发国家、省市级主流媒体、省市教育主管部门等纸媒全年不少于12次。
根据采购人工作需要，在主流媒体视频账号高关注度时间段进行宣传推广（推送视频全年不少于40个，同一视频的转发量不少于5000次）。
3.协助采购人进行融媒体平台的日常运维管理。
4. 互联网技术服务
根据采购人的要求，利用高新技术对互联网上的短视频（抖音、快手、小红书等）、论坛类、新闻类、手机客户端、微博、微信公众号、视频、报纸电子版、新闻网站等各种文字、图片、视频内容进行采集，实时抓取信息，将重要信息过滤出来。安排专职工作人员和采购人实时对接相关信息预警，专职工作人员能够对相关信息分析研判，提出处理建议（分析报告每周一次，紧急信息需在12小时内提交专项分析报告）。
5. 活动策划、全程摄影和落地执行。
根据采购人工作需要，负责全年中/大型校内户外大型活动（参与人数不少于500人）的策划、推广及执行，包括定制有亮点、可执行的活动方案，设计相关物料，并配合活动开展。同时，负责活动全程摄影摄像服务（根据需要全年不少于8次）和全程参与所有活动的落地执行。
6. 宣传培训
根据采购人工作需要，提供面向学院、部门和学生社团组织的新闻采访、写作、摄影、摄像、视频剪辑制作、网页美化等专题培训课程、实践指导课程（根据需要单次课程时长不少于2小时，全年不少于12次）。培训教师需具有相关专业背景及资质资历。
7. 制作VR校园—“码上看校园”
利用VR技术制作720°全景校园地图。拍摄点不少于10处，每处细节2-4张全景图（可根据具体拍摄点调整，全景图不低于30张，语音讲解）。
（三）时间及人员配置要求
安排专人驻点，配备至少2名工作人员在岗。驻点人员要求如下：
1. 人员1：具有较强的文字编辑能力，需在省市级主流媒体发表文章；
2. 人员2：具有较强的采写能力，运营融媒体的经验丰富。
具体人员安排由成交供应商负责落实。驻点人员须妥善保管采购人提供的文字稿件、图片、视频等资料，并在每次活动结束后及时将相关文件归档至指定地点。
注：（1）以上驻点人员要求供应商响应文件中需提供承诺（格式自拟）。
（2）供应商在按响应文件响应内容配备人员，由采购人在成交供应商进场服务前核查人员配备情况，人员须按照要求配备到位，否则采购人有权追究一切责任，成交供应商承担一切后果。
（四）报价要求
本包别采用总价包干，报价包含完成所投包别的一切费用。采购人后期不追加任何费用，供应商须谨慎报价。
（五）其他要求
1.本项目涉及到的所有商业和技术信息，必须严格保密，所有与项目相关的资料等不能向第三方透露。
2.本次采购所产生的知识产权及其收益归采购人所有，相关知识产权合同履行时一并转移给采购人，未经采购人许可，不得私自转用、转发，成交供应商签订合同后需提供服务内容知识产权归属采购人的承诺。
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